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,Landscape and biodiversity
on the table
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Nationalpark Qo. Kalkalpen Reglion

Regionale Daten:

22 Gemeinden, 44.049 EW, 1.618 km?
350 m—2.000 m

1.930 Landwirtschaftsbetriebe (41% Voll-
erwerbsbetriebe)

640.000 Nachtigungen/Jahr (6.700 Betten)
Aktuelle Arbeitslosenrate: 3,6 %

Natlonalpark Kalkalpen:
IUCN Kategorie Il seit 1998
21.000 ha GroRRe
Schwerpunkt Waldwildnis
255.000 Besucher /Jahr
30 Saugetierarten (Luchs,....)
Quellen, Hoéhlen, Bachsysteme
1 EURO im NP erwirkt 5 EURO

in der Region
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2 [Konzepte = 1 Region
Wildniskonzept im Kulturlandschaftskonzept
Natlonalpark Kalkalpren in der Region
SO BEERE. LXwmmmme  naber 22
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Offfene Kulturlandsehafi = Wildnis
sindividuelle Wahrnehmung™
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gerechte Preise fir Rohstoffe und Lebensmittel mit hohen
Produktionsstandards

Fokus auf Qualitatsprodukte, biologische Erzeugung, Thema Genuss,
Direktvermaktung, Spezialitaten und Besonderheiten, Kooperation,
strategische Allianzen, .....

Mehrwert Gber die Produktion in der Nationalparkregion (Biorind OO.
Kalkalpen, Genussregion Nationalpark Kalkalpen Obstséafte, Verein
Na(h)tur , Verein Wabe, Wanderreiten im NP, Ziegen- und Schafkése,

Diversifizierung der Iw. Tatigkeiten — Nationalpark Bauernhofe,
Almwirtschaft, Dienstleistungen — Schneeschuhwandern, ...

Minderung der Bewirtschaftungserschwernisse durch
entsprechende Geréte, Kooperation, Férderungen (OPUL, Leader, ...)
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Vernetzung
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Landschaitspilegeverein Ennstal

Vereinsgrindung 2008 (23 Mit-
glieder)

Ankauf Spezialgerate

Werkvertrag far Geratewartung und
Geschéftsfuhrung

Erfahrungsweitergabe an
Gemeinden der Nationalpark
Region, Offentlichkeitsarbeit, ..

Pflege von 200 ha Grenzertrags-
flachen

Engagement von Vertretern der Naturschutzbehorde, Regionalmanagement,
Agrarbezirksbehorde, Landwirtschaftskammer

Gesamtkosten: ~ 80.000 EURO
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dynalp nature — NP O6. Kalkalpen Region

» Beitrdge zum Iw.

Marken Potential Einkommen
als NP Region * Arbeitsplatze in der LW

» Erhaltung klein-
strukturierter Betriebe

» Bewirtschaftung von
Flachen und

. ial — Grenzertragsflachen
Sl o Potentlal_
Standbein + Erhaltung von
Bedarf der Di
irektver- Landschaftsstrukturen
Konsumenten ek
g ¢ Kulturlandschaft und
Biodiversitat der Region
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dynalp nature — NP O6. Kalkalpen Region

Zielsetzung
Starkeres Nutzen des Image als NP Region zur Vermarktung von
landwirtschaftlichen Produkten

MaRnahmen

1) Analyse der Ausgangssituation (Image, Produzenten, Konsumenten, ...)
2) Einbindung, Befragung und Diskussion mit den
Stakeholdern

3) Erfahrungsaustausch in der Region, Best Practice auf3erhalb der
Region und Uiber das Gemeindenetzwerk

4) Entwicklung eines gemeinsamen Projektes interessierter

Direktvermarkter (gemeinsames Label, Vertriebsweg, ..... — entsprechend
dem Bedarf!)
Projektlaufzeit Mai 2014 — Dezember 2015
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dynalp nature — NP 06. Kalkalpen Region

Bereits umgesetzte MaRhahmen

* Analyse der aktuellen Situation der DV

* Gespréche/Veranstaltungen mit der Landwirtschaft und den
Direktvermarkterinnen (Themenabende)

* Erste Exkursionen zu Best Practice Beispielen

* Ausarbeitung eines Fragebogens fur DV

*  Unterstiitzung von Initiativen

* Genussregion Biorind und Obstséafte NP Kalkalpen
* Regiogut
« ,Bschoadpinkerl”
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dynalp nature — NP O6. Kalkalpen Region
Néchste Projektschritte

* Einbindung eines Experten (Marelli Asamer — Handler, OAR) — Motivation,
Konzept ,Vermarktung regionale Qualitatsprodukte®

* Kontakt mit Landwirtschaftskammer und bestehende Kooperationen in der
Region (Bundeln der Krafte)

* Imagearbeit — Offentlichkeitsarbeit mit regionalen Medien, persénliche Kontakte
(Finden neuer Produzenten bzw. Interessenten)

*  Entwicklung eines gemeinsamen Labels — ein Produkt aus der NP Region

* Unterstitzung einer konkreten Umsetzung (Vermarktungsinitiative —
Kleinproduzenten)
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dynalp nature — NP 06. Kalkalpen Region

Genussregion Biorind und Obstséafte OO. Kalkalpen
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www. kalkalpen.at ol ~ - www.kalkalpen.at
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dynalp nature — NP O6. Kalkalpen Region

Intitatve ,,Bschoadpinkerl“
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«+ dynalp nature — NP O0. Kalkalpen Region

Most und Safte vom Héllhuber (Steinbach an der Steyr)

HOLLAUBEHR®
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dynalp nature — NP O6. Kalkalpen Region
Grof3te Herausforderungen

* Generell - Motivation der Direktvermarkter zur Beteiligung (va. bestehende
Kooperationen und Einzelbetriebe — Uberlastung, ...)

* Finden neuer Direktvermarktungsinteressierter (rechtliche Hurden, finanzielle
Herausforderungen...)

* Bedenken gegeniiber dem Nationalpark OO. Kalkalpen in der Region
* Vermittlung des Nutzens und der Chancen (mittel- und langfristig)
* Bestehende Initiativen — Finden unter einem gemeinsamen Label
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Herzlichen Dank fur lhre Aufmerksamkeit I

Kontakt Projekt dynalp nature
DI FoRleitner Felix
Leader Region Nationalpark O6. Kalkalpen

Alter Pfarrhof 1
A - 4594 Steinbach/Steyr
+43 (699) 18 84 84 82

felix.foessleitner@leader-kalkalpen.at

www.leader-kalkalpen.at

RESION SLK pamiomsiean nah‘-tu’i‘ P =N
KALKALP En KALKALPEN 5
— e e dynAlpnature

10


mailto:felix.foessleitner@leader-kalkalpen.at
http://www.leader-kalkalpen.at/

